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Valkommen till BrandNews - Rotarydistriktets nyhets-
brev for dig som vill vassa klubbens kommunikation
och dela Rotarys berattelse pa ett inspirerande satt.
Hér hittar du tips, goda exempel, nyheter och resurser

som starker Rotarys varumaérke.

nder de senaste aren har vi tagit stora steg mot ett

mer samordnat och ldngsiktigt Public Image-ar-

bete. Tidigare arbetade vi ofta i cykler kopplade

till guverndérernas mandatperioder. Idag har vi

lagt grunden for en kommunikationsplan som
stracker sig over flera ar — framtagen tillsammans med forega-
ende, nuvarande och kommande guvernor. Det skapar forutsatt-
ningar for kontinuitet och en starkare gemensam rost.

Ett nytt uttryck och konkreta verktyg
Med drygt 70 klubbar, fran Stockholm och Milardalen till Smé-
land och Lettland, kravs bade samverkan och gemensam vision.
Under aret har vi dirfor arbetat fram denna tillsammans
— bland annat med avstamp i PELS-konferensen i Linkoping i
mars. I dagens PI-kommitté finns representanter fran distriktets
alla horn, Lettland inbegripet. Detta 6ppnar for kunskapsutbyte
over granser och nya perspektiv i arbetet med Public Image,
Public Relations och kommunikation i stort.

Tillsammans med den rikstdckande PI-gruppen har vi enats
om ett uppdaterat grafiskt uttryck, och inlett resan mot ett mer
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skandinaviskt bildspréak — ett 6nskemal fran ménga klubbar som
lange upplevt att mycket Rotary-material haft en amerikansk
préagel. Naturligtvis foljer vi Rotary Internationals riktlinjer,
men med en nordisk ton som speglar vara varderingar och var
miljo.

For att gora kommunikationen enklare i praktiken har vi
tagit fram mallar {or sociala medier, tryck-
saker och roll-ups — material som snart
kommer finnas samlat for nedladd-
ning péa en gemensam plattform.

Samtidigt planerar vi utbild-
ningar och inspirationstréaffar
inom strategisk kommunikation,
varuméarkesutveckling och rela-
tionsskapande med allménhet,
media och opinionsbildare.

“Genom att
ldra av varandra
utvecklar vi hela
vart Rotary”

Det har nyhetsbrevet ar
en del av satsningen
Med BrandNews vill vi varje manad dela bade konkreta verktyg
och lokala exempel; Hur arbetar andra klubbar i distriktet? Vilka
initiativ och samarbeten stdrker Rotarys synlighet och trovér-
dighet?

Genom att lara av varandra utvecklar vi hela vart Rotary till-
sammans. Trevlig lasning — och hor giarna av dig med tankar och
idéer. Se kontaktinfo pa sista sidan.
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sprldhmg | soaala medier

Vi vill ju alla att fler ska se vara inlagg - men hur
nar man egentligen ut battre? Det handlar séllan
om att posta oftare, utan om att posta smartare.
Har ar nagra enkla satt att 6ka bade synlighet och
engagemang.

1. Borja med syftet. Innan du publicerar — tank: Vad vill vi
att mottagaren ska kinna, forsta eller gora? Ett tydligt syfte
gor texten skarpare och bilden mer relevant.

2. Lat bildspraket goéra jobbet. Foton med ménniskor fun-
gerar bast, sarskilt nir de visar handling: en Rotarian i samtal,
ett leende vid en insamling eller en konkret aktivitet. Undvik
gruppbilder pa rad — vilj hellre 6gonblick som berittar nagot.

3. Posta nar folk faktiskt tittar. P4 Facebook och Insta-
gram ar spridningen ofta bast vardagskvillar (ca 18—21) och
sondagar. Men testa dig fram! Varje klubb har sin egen rytm
— folj statistiken i Meta Business Suite for att se vad som fun-
gerar.

4. Skriv som du pratar. Korta, vinliga texter i vardaglig ton
fungerar bittre dn formella presentationer. Borja girna med
en fraga, ett utrop eller en ovantad vinkel: “Visste du att Ro-
tary varje ar bidrar till att stoppa polio — och att du ocksa kan
vara med?”

5. Avsluta med handling. Beritta alltid vad man kan gora
efter att ha last inlagget: 14sa mer, komma pa ett evenemang,
eller vara med och donera.

Bonus: tank kvalitet fére kvantitet

Hellre ett bra inlagg i veckan an flera som forsvinner i fl6-
det. Det viktigaste dr kontinuitet — att Rotary regelbundet syns
med varme, trovardighet och manniskorna i centrum.

Kort sagt: Spridning handlar inte om tur — utan om tyd-
lighet, timing och beréttelser med hjarta. Nar vi visar vad
Rotary gor och varfor, da lyssnar manniskor.

Varje inldgg dr en chans att stdrka varumairket och bygga
relationer. Nir vi berdttar med dkthet och stolthet vicker vi
nyfikenhet, engagemang och fortroende.

Nya teman i vdara
sociala medier

Snart lanserar vi tre nya teman
i vara sociala kanaler! Hdr
berdittar vi i ord och bild om
Rotarys projekt och insatser
- bdde lokalt och globalt. Vi
lyfter ocksd fakta och sta-
tistik som visar vad Rotary
dr, gor och ger.

Dessutom introducerar vi
ett nytt storytelling-tema,
ddr Rotarianer i vart
distrikt delar sina per-
sonliga berdttelser om
engagemanget, drivkraf-
ten och varfor de valt att
engagera sig i Rotary.
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Premiar for vara nya roll-ups!

Nu finns Rotarys nya roll-up-serie fardig — framtagen for att spegla var gemen-
samma identitet och ge klubbarna ett enhetligt, inspirerande uttryck.
Motiven lyfter vara fokusomréden: miljo & hallbarhet, utbildning, hilsa och sam-
hillsengagemang.

Vi har ocksa tagit fram en ny mall for din klubbs egen roll-up.
Du kan anvdnda mallen (som pdf eller InDesign-dokument) for att skapa en
skraddarsydd version — eller fa hjilp av nagon av vara produktionsbyréer for att
ta fram materialet pé ett proffsigt sitt.

Mer info om roll-upsen och hur du bestiller dem skickas ut inom kort.

KONTAKTA PI-TEAMET

Fragor eller idéer? Hor garna av dig till oss!

Fredrik Aberg (Chair of PI-committee) Haninge-Tyreso RK: fredrik@avagroup.se
Anita PuZule (Lettland), Riga-Daugava RK: anita.puzule@rotary.lv

Madeleine Brolin-Clegg Stringnis RK: madeleine.be.rotary@gmail.com

Georgios Tsiouras (DITS 2405) Haninge-Tyreso RK: george.tsiouras@gmail.com
Trevor Hughes Mjolby RK: trevorhughes53@icloud.com

Christina Thorstensson Vimmerby Astrid Lindgren RK: c.thorstensson@gmail.com
Karin Bjoérklund Emmaboda RK: karin@tryckcentrum.se

Ar din klubb var
nasta success story?

| augusti delade distriktet ut sitt forsta
Best Practice-diplom for framstaende in-
satser inom Public Image och PR.

Forst ut att hyllas var Rotaryklubben
i Césis, Lettland, som under manga ar ar-
betat malmedvetet med en bred palett
av aktiviteter for att starka Rotarys varu-
marke. Klubben har haft ett ndra sam-
arbete med medier pa orten, en tydlig
narvaro isociala medier och samverkat
med lokala myndigheter, féretag och or-
ganisationer for att bygga ett starkare
samhalle.

Nu soker vi fler goda exempel. Inte
bara for att uppmarksamma mottagare
av utmarkelsen, utan for att inspirera
varandra.

Har din klubb ett initiativ att dela?
Hor av dig till distriktets Pl-kommitté en-
ligt kontaktrutan har nedan.

NMNORLL
POLIC DA

24 OCTOBER

Ladda upp infor
varldspoliodagen

Den 24 oktober uppmarksammar vi
kampen mot polio. Vi uppmanar alla
klubbar att bidra till synligheten genom
att dela de centrala budskapen.

Det finns fardiga bilder, logotyper
och grafiska element med World Polio
Day-tema att ladda ner via Rotarys Brand
Center: brandcenter.rotary.org



